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ΡΕΠΟΡΤΑΖ: ∆ΗΜΗΤΡΑ ΣΚOΥΦOΥ 

«¶ÚÈÓ ·fi 15 ¯ÚfiÓÈ· ‰ÂÓ ˘‹Ú¯Â Ô˘ıÂ-
Ó¿ ¿‰ÂÈÔ Ì·Á·˙› ÛÙÔ˘˜ ÎÂÓÙÚÈÎÔ‡˜ ‰Úfi-
ÌÔ˘˜ ÙË˜ ∞ÓıÔ‡ÔÏË˜ Î·È ÙÔ˘ ∞Á›Ô˘ πÂ-
ÚfiıÂÔ˘. ™‹ÌÂÚ·, ÏÂ˜ Î·È ¤ÂÛÂ ÂÈ‰ËÌ›·
ÏÔ˘Î¤ÙˆÓ», Ï¤ÂÈ Ô £Âfi‰ˆÚÔ˜ ™˘ÚfiÔ˘-
ÏÔ˜, ¤ÌÔÚÔ˜ ÛÙËÓ ÂÚÈÔ¯‹ ÙË˜ ∞ÓıÔ‡-
ÔÏË˜. 

∂È¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ Ô˘ ÌÂÙÚÔ‡Û·Ó ¯ÚfiÓÈ·
ÛÙËÓ ·ÁÔÚ¿ Î·Ù¤‚·Û·Ó ÚÔÏ¿, ÂÓÒ fiÛÔÈ
·ÏÂ‡Ô˘Ó ·ÎfiÌ·, Â›Ó·È ¿ÁÓˆÛÙÔ ÁÈ· fi-
ÛÔ Î·ÈÚfi ı· Î·Ù·Ê¤ÚÓÔ˘Ó Ó· ÂÈ‚ÈÒ-
ÓÔ˘Ó ÛÂ ÌÈ· ·ÁÔÚ¿ Ô˘ ‰¤¯ÂÙ·È ÛÊÔ‰Ú‹
Â›ıÂÛË ·fi ÌÂÁ¿ÏÂ˜ ÔÏ˘ÂıÓÈÎ¤˜ ·Ï˘-
Û›‰Â˜. 

™Â ÌÂÁ¿ÏÔ˘˜ ÂÌÔÚÈÎÔ‡˜ ‰ÚfiÌÔ˘˜ ÙÔ˘
Î¤ÓÙÚÔ˘ ·ÏÏ¿ Î·È ÛÂ ÙÔÈÎ¤˜ ·ÁÔÚ¤˜, ÔÈ
ÌÈÎÚÔÌÂÛ·›Â˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ·ÈÌÔÚÚ·-
ÁÔ‡Ó, Î·ıÒ˜ Ù· ÙÂÏÂ˘Ù·›· ¯ÚfiÓÈ· ˘ÂÚ-
Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù· ÂÈÛ¤‚·Ï·Ó Î·È Í·Ó·ÌÔ›Ú·-
Û·Ó ÙÔÓ Ù˙›ÚÔ ÙÔ˘ ÏÈ·ÓÂÌÔÚ›Ô˘. ∏ ¤ÏÂ˘-
ÛË ÙˆÓ «ÌÂÁ¿ÏˆÓ» Î·È Ë Î·Ù·ÎfiÚ˘ÊË ·‡-
ÍËÛË ÙÔ˘ ·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÌÔ‡ ·ÎfiÌ· Î·È ÛÙÈ˜
ÌÈÎÚ¤˜ ÙÔÈÎ¤˜ ·ÁÔÚ¤˜ ‰ËÌÈÔ‡ÚÁËÛ·Ó
·ÛÊ˘ÎÙÈÎfi ÂÚÈ‚¿ÏÏÔÓ ÁÈ· ÙÔ˘˜ ÌÈÎÚÔ-
ÌÂÛ·›Ô˘˜ ÂÌfiÚÔ˘˜, Ô˘ ¯ÚfiÓÔ ÌÂ ÙÔÓ
¯ÚfiÓÔ «‚Ï¤Ô˘Ó» ÙÈ˜ ˆÏ‹ÛÂÈ˜ Ó· ÌÂÈÒ-
ÓÔÓÙ·È ¤ˆ˜ Î·È 40%, ÙÈ˜ ˘Ô¯ÚÂÒÛÂÈ˜ Î·È
ÙÔÓ ·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÌfi Ó· Á›ÓÔÓÙ·È ıËÏÈ¿ Î·È
Ó· ÙÔ˘˜ Ó›ÁÔ˘Ó. ∆Ô 1990, ÁÈ· Î¿ıÂ ÙÚÂÈ˜
ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ Ô˘ ¿ÓÔÈÁ·Ó ¤ÎÏÂÈÓÂ Ì›·,
ÂÓÒ ÙÔ 2003 ¤ÎÏÂÈÛ·Ó ‰‡Ô ÛÙÈ˜ ÙÚÂÈ˜ Ô˘
¿ÓÔÈÍ·Ó. ∂È‰ÈÎfiÙÂÚ·, ÙÔ 1990 ¿ÓÔÈÍ·Ó
87.877 ÌÈÎÚÔÌÂÛ·›Â˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ Î·È
¤ÎÏÂÈÛ·Ó 36.478. TÔ 2003 ¿ÓÔÈÍ·Ó ÌfiÏÈ˜
82.552, ·ÏÏ¿ Ô ·ÚÈıÌfi˜ ÂÎÂ›ÓˆÓ Ô˘
¤ÎÏÂÈÛ·Ó ÂÎÙÔÍÂ‡ÙËÎÂ ÛÙÈ˜ 61.398! 

ªfiÓÔ ÛÙË £ÂÛÛ·ÏÔÓ›ÎË, Û‡ÌÊˆÓ· ÌÂ
ÛÙÔÈ¯Â›· ÙÔ˘ ∂·ÁÁÂÏÌ·ÙÈÎÔ‡ ∂ÈÌÂÏË-
ÙËÚ›Ô˘ £ÂÛÛ·ÏÔÓ›ÎË˜ (∂∂£), ÙÔ ‰Â‡ÙÂÚÔ
ÂÍ¿ÌËÓÔ ÙÔ˘ 2004 ‰ÈÂÁÚ¿ÊËÛ·Ó ·fi ÙÔ
∂∂£ ÂÚ›Ô˘ 2.600 ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ Î·È

Â·ÁÁÂÏÌ·Ù›Â˜, ÂÓÒ Û˘ÓÔÏÈÎ¿ ÙÔ 2004
ÂÎÙÈÌ¿Ù·È fiÙÈ ÔÈ ‰È·ÁÚ·Ê¤˜ ¿ÁÁÈÍ·Ó ÙÈ˜
5.784, ÂÎ ÙˆÓ ÔÔ›ˆÓ 5.414 ·ÊÔÚÔ‡Ó
·ÙÔÌÈÎ¤˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜. 

∏ Â¤Ï·ÛË ÙˆÓ ÎÔÏÔÛÛÒÓ 
∂ÓÒ ÔÈ «ÌÈÎÚÔ›» ‚¿˙Ô˘Ó ÏÔ˘Î¤ÙÔ ‹ Î·Ù·-
ÁÚ¿ÊÔ˘Ó ÌÂÁ¿ÏË ÙÒÛË ÙˆÓ ˆÏ‹ÛÂÒÓ
ÙÔ˘˜, ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ÌÂ ‰›ÎÙ˘· Î·Ù·ÛÙË-
Ì¿ÙˆÓ ÛÂ ÔÏfiÎÏËÚÔ ÙÔÓ ÎfiÛÌÔ ÂÂÎÙÂ›-
ÓÔÓÙ·È ÛÂ fiÏË ÙËÓ ∂ÏÏ¿‰·, ÂÎÌÂÙ·ÏÏÂ˘fi-
ÌÂÓÂ˜ Î·È ÙÈ˜ ·ÏÏ·Á¤˜ ÛÙÔ ˆÚ¿ÚÈÔ ÏÂÈ-
ÙÔ˘ÚÁ›·˜ ÙˆÓ Î·Ù·ÛÙËÌ¿ÙˆÓ. ◊‰Ë Ë
π∫∂∞ ÂÙÔÈÌ¿˙ÂÈ ÙÔ ÙÚ›ÙÔ Î·Ù¿ÛÙËÌ¿ ÙË˜
ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰·, ÛÙËÓ ÂÚÈÔ¯‹ ÙË˜ ¢˘ÙÈÎ‹˜
∞ÙÙÈÎ‹˜, Ë Media ªarket ÌÂ ·ÚÔ˘Û›·
ÌfiÏÈ˜ ‰‡Ô ÌËÓÒÓ ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰· ·ÓÔ›ÁÂÈ

ÙÔ˘˜ ÂfiÌÂÓÔ˘˜ Ì‹ÓÂ˜ ‰Â‡ÙÂÚÔ Î·Ù¿-
ÛÙËÌ· ÛÙÔ ¶·Ï·Èfi º¿ÏËÚÔ, ÙÔ Praktiker
·Ó·ÎÔ›ÓˆÛÂ ÙË ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›· Ó¤Ô˘ ˘ÂÚ-
Î·Ù·ÛÙ‹Ì·ÙÔ˜ ÛÙË ª¿Ó‰Ú· ∞ÙÙÈÎ‹˜, ÂÓÒ
Ë ∑·ra ¤¯ÂÈ ÛÙfi¯Ô 60 Ó¤· Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù·
¤ˆ˜ ÙÔ 2008, Ë Mothercare 4 Ó¤· Î·Ù·-
ÛÙ‹Ì·Ù· ÂÓÙfi˜ ÙÔ˘ 2006 Î·È Ë ªultirama
8 Ó¤· Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù· Ê¤ÙÔ˜. 

ª¿ÏÈÛÙ·, Û‡ÌÊˆÓ· ÌÂ ÏËÚÔÊÔÚ›Â˜,
Ë Lamda Development, È‰ÈÔÎÙ‹ÙÚÈ· ÙÔ˘
The Mall, Û¯Â‰È¿˙ÂÈ ÙÒÚ· ÙË ‰ËÌÈÔ˘Ú-
Á›· Ó¤Ô˘ ÌÂÁ¿ÏÔ˘ ÂÌÔÚÈÎÔ‡ Î¤ÓÙÚÔ˘
ÛÙË ¢˘Ù. ∞ı‹Ó·, ÂÓÒ ı· ·ÎÔÏÔ˘ı‹ÛÔ˘Ó
Î·È ¿ÏÏ·. ªÂÏ¤ÙÂ˜ Ô˘ ¤¯Ô˘Ó Á›ÓÂÈ ÁÈ·
ÏÔÁ·ÚÈ·ÛÌfi ÙË˜ Lamda ‰Â›¯ÓÔ˘Ó fiÙÈ ÔÈ
Û˘Óı‹ÎÂ˜ ÛÙËÓ ·ÁÔÚ¿ ÂÈÙÚ¤Ô˘Ó ¤Ó·
ÂÌÔÚÈÎfi Î¤ÓÙÚÔ fiˆ˜ ÙÔ The Mall ·Ó¿

Oι ΜΜΕ θα
επιβιώσουν
µόνον αν
µεγαλώσουν

∏ ·ÁÎÔÛÌÈÔÔ›ËÛË Û‹ÌÂÚ· ÌÂÙ·‚¿ÏÏÂÈ
‰È·ÚÎÒ˜ ÙÔ ÂÚÈ‚¿ÏÏÔÓ ÛÙÔ ÔÔ›Ô ÔÈ
ÂÏÏËÓÈÎ¤˜ ªª∂ Î·ÏÔ‡ÓÙ·È Ó·
ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ‹ÛÔ˘Ó Î·È Ó· ÂÈ‚ÈÒÛÔ˘Ó. ∏
∂ÏÏ¿‰· ¤¯ÂÈ ÙÔ ‰Â‡ÙÂÚÔ ̆ „ËÏfiÙÂÚÔ
ÔÛÔÛÙfi ªª∂ ÛÙËÓ ∂.∂. ÌÂ 16,9%, ÌÂÙ¿
ÙËÓ πÚÏ·Ó‰›· Ô˘ ¤¯ÂÈ ÔÛÔÛÙfi 17,7%.
ŒÙÛÈ, Ë ·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÙÈÎfiÙËÙ· ÙË˜ ̄ ÒÚ·˜
Î·ıÔÚ›˙ÂÙ·È Î˘Ú›ˆ˜ ·fi ÙËÓ
·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÙÈÎfiÙËÙ· ÙˆÓ ÂÏÏËÓÈÎÒÓ ªª∂, Ë
ÔÔ›· ‰ÂÓ ÌÔÚÂ› Ó· ‚·Û›˙ÂÙ·È Ï¤ÔÓ ÛÙÔ
¯·ÌËÏfi ÎfiÛÙÔ˜, ÛÂ ÎÏÂÈÛÙ¤˜ ·ÁÔÚ¤˜ ‹ ÛÂ

ÁÚ·ÊÂÈÔÎÚ·ÙÈÎ¿
ÂÌfi‰È·. OÈ
ªª∂, ÁÈ· Ó·
Â›Ó·È
·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÙÈÎ¤˜,
Ú¤ÂÈ Ó·
ÂÈ‰ÈÒÎÔ˘Ó ÙËÓ
Î·ÈÓÔÙÔÌ›·, ·ÏÏ¿
Î·È Ó· ¿„Ô˘Ó Ó·
·ÔÙÂÏÔ‡Ó Ï‡ÛË
·Ó¿ÁÎË˜ ÁÈ·
··Û¯fiÏËÛË ÙˆÓ
Ó¤ˆÓ ÙË˜
ÔÈÎÔÁ¤ÓÂÈ·˜. 
∏ ÌÂÁ¤ı˘ÓÛË ÙˆÓ
ÂÏÏËÓÈÎÒÓ ªª∂
Ê·›ÓÂÙ·È, Ï¤ÔÓ,
Ó· Â›Ó·È ·Ó·ÁÎ·›·
Û˘Óı‹ÎË ÁÈ· ÙËÓ
ÂÈ‚›ˆÛ‹ ÙÔ˘˜.
™ÙËÓ ∂ÏÏ¿‰·, ÔÈ
ªª∂ ¤¯Ô˘Ó Î·Ù¿
Ì¤ÛÔÓ fiÚÔ ÙÔÓ

¯·ÌËÏfiÙÂÚÔ ·ÚÈıÌfi ÂÚÁ·˙ÔÌ¤ÓˆÓ ·Ó¿
ÂÈ¯Â›ÚËÛË ÛÙËÓ ∂.∂., ÌfiÏÈ˜ ‰‡Ô
ÂÚÁ·˙ÔÌ¤ÓÔ˘˜ ÙË ÛÙÈÁÌ‹ Ô˘ Ô Â˘Úˆ·˚Îfi˜
Ì¤ÛÔ˜ fiÚÔ˜ ‚Ú›ÛÎÂÙ·È ÛÙÔ˘˜ 7, ÛÙÈ˜ ∏¶∞
ÛÙÔ˘˜ 6 Î·È ÛÙËÓ π·ˆÓ›· ÛÙÔ˘˜ 8. 

™˘Á¯ˆÓÂ‡ÛÂÈ˜ Î·È ̄ ÚËÌ·ÙÔ‰fiÙËÛË 
ŒÎıÂÛË ÙË˜ ∂.∂. ·Ó·Ê¤ÚÂÈ fiÙÈ ÛÂ
ÂÚÈÙÒÛÂÈ˜ ÔÈÎÔÓÔÌÈÎ‹˜ ‡ÊÂÛË˜, ÔÈ ªª∂
‰È·ÙËÚÔ‡Ó ÙÔ ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚÔ Ì¤ÚÔ˜ ÙÔ˘
ÚÔÛˆÈÎÔ‡ ÙÔ˘˜ ÔÏ‡ ÈÔ Â‡ÎÔÏ· ·fi
fi,ÙÈ ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚÂ˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ Î·È ÙÔ
Ì¤ÁÂıÔ˜ ÙˆÓ ªª∂ Â›Ó·È ÎÚ›ÛÈÌÔ ÁÈ· ÙËÓ
ÂÈÙ˘¯›· ÙÔ˘˜. ™˘ÓÂÒ˜, Ë ¶ÔÏÈÙÂ›· ‰ÂÓ
Ú¤ÂÈ Ó· ·Ê‹ÛÂÈ ÙÈ˜ ªª∂ ÛÙËÓ Ù‡¯Ë ÙÔ˘˜,
·Ó Ú·ÁÌ·ÙÈÎ¿ ÂÓ‰È·Ê¤ÚÂÙ·È, fi¯È ÌfiÓÔ ÁÈ·
ÙË Ì·ÎÚÔ¯ÚfiÓÈ· ·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÙÈÎfiÙËÙ·, ·ÏÏ¿
Î·È ÁÈ· ÙËÓ ··Û¯fiÏËÛË Î·È ÙËÓ ·ÓÂÚÁ›·.
∏ ·‡ÍËÛË ÙÔ˘ ÌÂÁ¤ıÔ˘˜ ÙˆÓ ªª∂ ÌÔÚÂ›
Ó· ÂÈÙÂ˘¯ıÂ›, Â›ÙÂ ÌÂ ÙË ‰ÈÂ˘ÎfiÏ˘ÓÛË ÙˆÓ
Û˘Á¯ˆÓÂ‡ÛÂˆÓ Â›ÙÂ ÌÂ ÙË ‰ÈÂ˘ÎfiÏ˘ÓÛË ÙË˜
Â›ÛËÌË˜ ̄ ÚËÌ·ÙÔ‰fiÙËÛ‹˜ ÙÔ˘˜. 
∆ÂÏÂ˘Ù·›·, Ë ÌÂÙ·‚ÔÏ‹ ÛÙÔ˘˜ Î·ÓfiÓÂ˜
ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ›·˜ ÙË˜ ·ÁÔÚ¿˜ (‰ÈÂ‡Ú˘ÓÛË ÙˆÓ
ˆÚÒÓ ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ›·˜ ÙˆÓ Î·Ù·ÛÙËÌ¿ÙˆÓ Î.¿.)
ÙÂ›ÓÂÈ Ó· ‚ÔËı¿ ÙÈ˜ ÌÂÁ¿ÏÂ˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜,
·ÏÏ¿ Ó· Â›Ó·È È‰È·›ÙÂÚ· Â·¯ı‹˜ ÁÈ· ÙÈ˜
ªª∂. ∏ Ï‡ÛË ÚfiÛÏË„Ë˜ ÌÂÚÈÎÒ˜
··Û¯ÔÏÔ‡ÌÂÓˆÓ ÂÚÁ·˙ÔÌ¤ÓˆÓ ‰ÂÓ Â›Ó·È
Â‡ÎÔÏË ÁÈ· Ù· ÌÈÎÚ¿ Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù·, Ô‡ÙÂ
ÁÈ· Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù· Ô˘ ̄ ÚÂÈ¿˙ÔÓÙ·È ¤ÌÂÈÚÔ
Î·È ÂÍÂÈ‰ÈÎÂ˘Ì¤ÓÔ ÚÔÛˆÈÎfi. 
™˘ÓÂÒ˜, ·Ó Î·È Ë ·ÂÏÂ˘ı¤ÚˆÛË ÙˆÓ
·ÁÔÚÒÓ Â›Ó·È ÌÔÓfi‰ÚÔÌÔ˜ ÁÈ· ÙË Û˘ÓÔÏÈÎ‹
·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÙÈÎfiÙËÙ· ÙË˜ ÔÈÎÔÓÔÌ›·˜, Ë
¶ÔÏÈÙÂ›· ¤¯ÂÈ ̆ Ô¯Ú¤ˆÛË Ó· ¿ÚÂÈ
·Ú¿ÏÂ˘Ú· Ì¤ÙÚ· ÂÏ¿ÊÚ˘ÓÛË˜ ÙÔ˘
ÎfiÛÙÔ˘˜ ÙˆÓ ÌÈÎÚÒÓ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ,
Èı·ÓfiÓ Ì¤Ûˆ ÙË˜ ÊÔÚÔÏÔÁ›·˜.

Η ευκολία πρόσβασης στο νέο 
εµπορικό κέντρο µάς τροµάζει 

Θα µας «καταπιούν» 
τα µεγάλα πολυκαταστήµατα 
«¶ÚÈÓ ·fi 15 ̄ ÚfiÓÈ· ‰ÂÓ ̆ ‹Ú¯Â Ô˘ıÂÓ¿ ¿‰ÂÈÔ
Ì·Á·˙› ÛÙÔ˘˜ ÎÂÓÙÚÈÎÔ‡˜ ‰ÚfiÌÔ˘˜ ÙË˜ ∞ÓıÔ‡ÔÏË˜
Î·È ÙÔ˘ ∞Á›Ô˘ πÂÚfiıÂÔ˘. ™‹ÌÂÚ·, ÏÂ˜ Î·È ¤ÂÛÂ
ÂÈ‰ËÌ›· ÏÔ˘Î¤ÙˆÓ», Ï¤ÂÈ Ô Î. £Âfi‰ˆÚÔ˜

™˘ÚfiÔ˘ÏÔ˜, ¤ÌÔÚÔ˜ ÛÙËÓ
ÂÚÈÔ¯‹ ÙË˜ ∞ÓıÔ‡ÔÏË˜. «∏
¤ÏÏÂÈ„Ë ̄ ÚËÌ¿ÙˆÓ, Ë ·‡ÍËÛË
ÙˆÓ ̂ ÚÒÓ ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ›·˜ ÙˆÓ
Î·Ù·ÛÙËÌ¿ÙˆÓ Î·È Ë
ÂÈıÂÙÈÎ‹ ÔÏÈÙÈÎ‹ ÙˆÓ
ÌÂÁ¿ÏˆÓ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ
‚¿˙Ô˘Ó ÂÌ¿˜ ÙÔ˘˜ ÌÈÎÚÔ‡˜
ÛÈÁ¿ ÛÈÁ¿ ÛÙÔ ÂÚÈıÒÚÈÔ. ∏
‰ÈÎ‹ ÌÔ˘ ÂÈ¯Â›ÚËÛË ÌÂÙÚ¿ÂÈ
23 ̄ ÚfiÓÈ· ÛÙËÓ ·ÁÔÚ¿ Î·È
Â›Ó·È ÔÈÎÔÁÂÓÂÈ·Î‹. ∞Ó ı·
¤ÚÂÂ Ó· ¤¯Ô˘ÌÂ ̆ ¿ÏÏËÏÔ,
‰ÂÓ ı· ÌÔÚÔ‡Û·ÌÂ Ó· Ù·

‚Á¿ÏÔ˘ÌÂ ¤Ú·. ¢Ô˘ÏÂ‡Ô˘ÌÂ Ù¤ÛÛÂÚ· ¿ÙÔÌ· ÛÙËÓ
ÂÈ¯Â›ÚËÛË Î·È Ù· ¤ÛÔ‰· Â›Ó·È ÌÈ· ‹ ¿ÏÏË ÌÂ Ù·
¤ÍÔ‰·. ª·˜ ÛÒ˙ÂÈ fiÙÈ ¤¯Ô˘ÌÂ ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ‹ÛÂÈ ‰ÈÎ‹
Ì·˜ ÂÏ·ÙÂ›·. ŸÌˆ˜, fiÛÔ Ù· ̄ ÚfiÓÈ· ÂÚÓÔ‡Ó Î·È
fiÏ· Á›ÓÔÓÙ·È ÈÔ ·ÚfiÛˆ·, ·˘Ùfi ı· ̄ ·ıÂ› – Î·È
ÁÈ· Ì·˜ Î·È ÁÈ· fiÏÔ˘˜. £· Ì·˜ “Î·Ù·ÈÔ‡Ó” Ù·
ÌÂÁ¿Ï· ÔÏ˘Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù·, ·ÎfiÌ· ÎÈ ·Ó ‰ÂÓ
ÚÔÛÊ¤ÚÔ˘Ó Ô‡ÙÂ Î·Ï‡ÙÂÚÂ˜ ÙÈÌ¤˜ ·ÏÏ¿ Ô‡ÙÂ Î·È
Î·Ï‡ÙÂÚË ÔÈfiÙËÙ·». 

°È· ÌÂ›ˆÛË ÙÔ˘ Ù˙›ÚÔ˘ ÙÔ˘˜ ¤ˆ˜ Î·È
30% Î¿ÓÔ˘Ó ÏfiÁÔ ÔÈ ¤ÌÔÚÔÈ ÛÙÈ˜
·ÁÔÚ¤˜ ÙÔ˘ ∞Ì·ÚÔ˘Û›Ô˘, ÙÔ˘
Ã·Ï·Ó‰Ú›Ô˘, ÙË˜ ∫ËÊÈÛÈ¿˜ Î·È ÙË˜

∞Á›·˜
¶·Ú·ÛÎÂ˘‹˜.
«∏ ÙÒÛË
ÙÔ˘ Ù˙›ÚÔ˘
Ì·˜
˘ÔÏÔÁ›˙ÂÙ·È
ÛÙÔ 15%-
20%, fiÌˆ˜
‰ÂÓ ÊÙ·›ÂÈ
ÌfiÓÔ ÙÔ Ó¤Ô
ÂÌÔÚÈÎfi
Î¤ÓÙÚÔ», Ï¤ÂÈ
Ë Î. ¶·˘Ï›Ó·
£ÂÔ‰ˆÚ¿ÎË,
¤ÌÔÚÔ˜

ÛÙËÓ ∞Á›· ¶·Ú·ÛÎÂ˘‹. 
Ÿˆ˜ ÂÎÙÈÌÔ‡Ó ÔÈ ¤ÌÔÚÔÈ ÙˆÓ
‚ÔÚÂ›ˆÓ ÚÔ·ÛÙ›ˆÓ, ̆ ¿Ú¯ÂÈ Ì›·
ÁÂÓÈÎfiÙÂÚË ÔÈÎÔÓÔÌÈÎ‹
‰˘ÛÚ·Á›· Î·È ¤ÏÏÂÈ„Ë
ÚÂ˘ÛÙfiÙËÙ·˜ ÛÙËÓ ·ÁÔÚ¿, ÙËÓ
ÔÔ›· ·ÓÙÈÌÂÙˆ›˙Ô˘Ó fiÏ· Ù·
Ì·Á·˙È¿, ·ÓÂÍ·ÚÙ‹Ùˆ˜ ÂÚÈÔ¯‹˜.

∆Ô ª·ÚÔ‡ÛÈ ‰È·ı¤ÙÂÈ ·˘Ù‹ ÙË
ÛÙÈÁÌ‹ ¿Óˆ ·fi 1.000
Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù·, Î·Ï‡ÙÔÓÙ·˜ fiÏÂ˜
ÙÈ˜ ·Ó¿ÁÎÂ˜ ÙˆÓ Î·Ù·Ó·ÏˆÙÒÓ.
∞ÓÙ›ÛÙÔÈ¯·, ÛÙËÓ ÂÚÈÔ¯‹ ÙÔ˘
Ã·Ï·Ó‰Ú›Ô˘ ‰Ú·ÛÙËÚÈÔÔÈÔ‡ÓÙ·È
ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÂ˜ ·fi 2.000
ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜. ªÂÁ¿ÏÔ˜ Â›Ó·È Î·È Ô
·ÚÈıÌfi˜ ÙˆÓ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ Ô˘
‰Ú·ÛÙËÚÈÔÔÈÔ‡ÓÙ·È ÛÙËÓ ∞Á›·
¶·Ú·ÛÎÂ˘‹ Î·È ÙËÓ ∫ËÊÈÛÈ¿,
ÔÏÏ¿ ·fi Ù· ÔÔ›· Â›Ó·È Î·È
Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù· ÌÂÁ¿ÏˆÓ ·Ï˘Û›‰ˆÓ.
«∏ ÙÒÛË ÂËÚ¤·ÛÂ ÛËÌ·ÓÙÈÎ¿
Î·È Ù· Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù· ÙˆÓ
·Ï˘Û›‰ˆÓ Î·È fi¯È ÌfiÓÔ ÌÈÎÚ¿
Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù·. ∫·ÓÂ›˜ ‰ÂÓ Í¤ÚÂÈ ·Ó
ı· Â›Ó·È Î¿ÙÈ ÚÔÛˆÚÈÓfi, ¿ÓÙˆ˜
Ë Â˘ÎÔÏ›· ÚfiÛ‚·ÛË˜ ÛÙÔ Ó¤Ô
ÂÌÔÚÈÎfi Î¤ÓÙÚÔ, ·ÏÏ¿ Î·È ÔÈ
¿ÏÏÂ˜ ·ÚÔ¯¤˜ ÚÔ˜ ÙÔ˘˜
Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜ (¯ÒÚÔÈ „˘¯·ÁˆÁ›·˜,
ÎÈÓËÌ·ÙÔÁÚ¿ÊÔÈ Î.Ï.) Ì¿˜
ÙÚÔÌ¿˙ÂÈ, È‰›ˆ˜ ·Ó ÂÂÎÙ·ıÂ› Ë
ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ›· ÙˆÓ Î·Ù·ÛÙËÌ¿ÙˆÓ Î·È
ÙËÓ ∫˘ÚÈ·Î‹», Ï¤ÂÈ Ë Î.
£ÂÔ‰ˆÚ¿ÎË. 

∆· Û¯¤‰È· ÌÂÁ¿ÏˆÓ ÏÈ·ÓÂÌÔÚÈÎÒÓ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ
PRAKTIKER
¡¤Ô ˘ÂÚÎ·Ù¿ÛÙËÌ· ÛÙË ª¿Ó‰Ú· ∞ÙÙÈÎ‹˜

IKEA
¢ËÌÈÔ˘ÚÁ›· Î·Ù·ÛÙ‹Ì·ÙÔ˜ ÛÙËÓ ÂÚÈÔ¯‹ ÙË˜
¢˘ÙÈÎ‹˜ ∞ı‹Ó·˜

PUBLIC
∫·Ù¿ÛÙËÌ· ÛÙËÓ ÂÚÈÔ¯‹ ÙÔ˘ ™˘ÓÙ¿ÁÌ·ÙÔ˜ ÙÔ
‚’ ÂÍ¿ÌËÓÔ ÙÔ˘ 2006

MEDIA MARKT
¢ËÌÈÔ˘ÚÁ›· ‰Â‡ÙÂÚÔ˘ Î·Ù·ÛÙ‹Ì·ÙÔ˜ ÛÙËÓ
ÂÚÈÔ¯‹ ÙÔ˘ ¶·Ï·ÈÔ‡ º·Ï‹ÚÔ˘

ZARA
¢ËÌÈÔ˘ÚÁ›· 60 Î·Ù·ÛÙËÌ¿ÙˆÓ ¤ˆ˜ ÙÔ 2008 ÛÂ
ÌÂÁ¿ÏÂ˜ fiÏÂÈ˜ ÙË˜ ∂ÏÏ¿‰·˜,
Û˘ÌÂÚÈÏ·Ì‚·ÓÔÌ¤ÓˆÓ ÙË˜ ∞ÙÙÈÎ‹˜ Î·È
ÙË˜ £ÂÛÛ·ÏÔÓ›ÎË˜

MOTHERCARE
4 Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù· ÂÓÙfi˜ ÙÔ˘ 2006

MULTIRAMA
8 Ó¤· Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù· ÂÓÙfi˜ ÙÔ˘ 2006

PLUS
¢ËÌÈÔ˘ÚÁ›· ÙÔ˘ ÚÒÙÔ˘ Î·Ù·ÛÙ‹Ì·ÙÔ˜ ÙË˜
ÁÂÚÌ·ÓÈÎ‹˜ ·Ï˘Û›‰·˜ ÛÙË £ÂÛÛ·ÏÔÓ›ÎË ÂÓÙfi˜
ÙÔ˘ 2006, Î·ıÒ˜ Î·È Â¤ÎÙ·Û‹ ÙË˜ ÌÂ 10
Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù· ÛÂ fiÏË ÙËÓ ∂ÏÏ¿‰· Î·È ÌÂ
¤ÌÊ·ÛË ÛÙËÓ Â˘Ú‡ÙÂÚË ÂÚÈÔ¯‹ ÙË˜
∞ÙÙÈÎ‹˜ Î·È ÛÙË ª·ÎÂ‰ÔÓ›·

DIA
¢ËÌÈÔ˘ÚÁ›· 30 Ó¤ˆÓ Î·Ù·ÛÙËÌ¿ÙˆÓ Î¿ıÂ
¯ÚfiÓÔ ¤ˆ˜ ÙÔ 2008

LIDL
™Ùfi¯Ô˜ Ô ‰ÈÏ·ÛÈ·ÛÌfi˜ ÙˆÓ Î·Ù·ÛÙËÌ¿ÙˆÓ
ÙË˜ ÂÓÙfi˜ ÙË˜ ÂfiÌÂÓË˜ ‰ÈÂÙ›·˜

ALDI
ŒÏÂ˘ÛË ÙË˜ ÁÂÚÌ·ÓÈÎ‹˜ ·Ï˘Û›‰·˜ ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰·
ÌÂ ÙÔ ÚÒÙÔ Î·Ù¿ÛÙËÌ· ÛÙË £ÂÛÛ·ÏÔÓ›ÎË ÙÔ ·ã
ÂÍ¿ÌËÓÔ ÙÔ˘ 2006 Î·È ÛÙfi¯Ô Ù· 200
Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù· ÙËÓ ÂfiÌÂÓË ‰ÈÂÙ›·

¶·˘Ï›Ó·
£ÂÔ‰ˆÚ¿ÎË, 
¤ÌÔÚÔ˜ ÛÙËÓ
∞Á›·
¶·Ú·ÛÎÂ˘‹

£Âfi‰ˆÚÔ˜
™˘ÚfiÔ˘ÏÔ˜,
¤ÌÔÚÔ˜ ÛÙËÓ
∞ÓıÔ‡ÔÏË

ΤΟΥ ΓΚΙΚΑ Α.
ΧΑΡ∆ΟΥΒΕΛΗ
∫·ıËÁËÙ‹ 
ÛÙÔ ∆Ì‹Ì·
ÃÚËÌ·ÙÔÔÈÎÔÓÔÌÈÎ‹˜
Î·È ∆Ú·Â˙ÈÎ‹˜
¢ÈÔÈÎËÙÈÎ‹˜ ÙÔ˘
¶·ÓÂÈÛÙËÌ›Ô˘
¶ÂÈÚ·ÈÒ˜ Î·È
OÈÎÔÓÔÌÈÎÔ‡
™˘Ì‚Ô‡ÏÔ˘ ÙË˜
Eurobank ∂FG

∆ËÓ ÒÚ· Ô˘ ÔÈ ÌÈÎÚÔÌÂÛ·›Â˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ Î·ÙÂ‚¿˙Ô˘Ó ÚÔÏ¿ ‹ Î·Ù·ÁÚ¿ÊÔ˘Ó ÌÂÁ¿ÏË
ÙÒÛË ÙˆÓ ˆÏ‹ÛÂÒÓ ÙÔ˘˜, ÂÌÔÚÈÎ¤˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ÌÂ ‰ÈÂıÓ‹ ‰›ÎÙ˘· ÂÂÎÙÂ›ÓÔÓÙ·È
ÛÂ fiÏË ÙËÓ ∂ÏÏ¿‰·, ·ÓÔ›ÁÔÓÙ·˜ Ó¤· Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù· ÙÔ ¤Ó· ÌÂÙ¿ ÙÔ ¿ÏÏÔ

Oι µεγάλοι µετρούν κέρδη   


